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 .الأعمال التجارية والتاجر :المحور الأول
 .تعريف القانون التجاري- أ

ومعنى ذلؾ أف .      القانوف التجاري ىو مجموعة القواعد القانونية التي تطبؽ عمى الأعماؿ التجارية وتنظـ حرفة التجارة
القانوف التجاري ينظـ علاقات معينة فقط تنشأ نتيجة القياـ بأعماؿ معينة ىي الأعماؿ التجارية كما ينظـ نشاط طائفة 

وتشمؿ كممة تجارة مف الناحية القانونية معنى أوسع منو مف الناحية الاقتصادية إذ يقصد مف . معينة ىي طائفة التجار
تشمؿ التجارة علاوة عمى ذلؾ : أما مف الناحية القانونية . ىذه الناحية الأخيرة كؿ ما يتعمؽ بتداوؿ وتوزيع الثروات

 .العمميات الإنتاجية فالصانع في المعنى القانوني الذي سنتناولو في ىذا الخصوص ليس إلا تاجرا
  :علاقة القانون التجاري بعمم الاقتصاد -ب

يتصؿ القانوف التجاري اتصالا وثيقا بعمـ الاقتصاد فيذا الأخير يبحث إشباع الحاجات الإنسانية عف طريؽ موارد      
الثروة وعمـ القانوف ينظـ وسائؿ الحصوؿ عمى ىذه الحاجات وتحقيقيا فالأشياء أو الأمواؿ التي ييتـ رجؿ الاقتصاد 

بعوامؿ إنتاجيا وتداوليا وتوزيعيا واستيلاكيا ىي ذاتيا التي ييتـ رجؿ القانوف ببياف نظاميا مف الناحية القانونية 
والقضائية والاتفاقية وىذه الأشياء التي يتناوليا رجؿ القانوف ورجؿ الاقتصاد كؿ مف ناحيتو ىي تمؾ التي يراد استخداميا 

 .وتسخيرىا لخدمة الإنساف في أجسادىـ وأرواحيـ
والواقع أف ىذه الصمة الوثيقة بيف القانوف التجاري وعمـ الاقتصاد أساسيا ما يتركو كؿ منيما مف أثر عمى الآخر      

فالنشاط الاقتصادي واتساعو أدى إلى خمؽ قواعد قانونية جديدة في المجاؿ التجاري والجوي والصناعي والمالي مثؿ عقود 
النقؿ والتأميف والتشريعات الصناعية وعمميات البنوؾ كما وأف ىذه الصمة الوثيقة بينيما جعمت البعض يرى في القانوف 

. التجاري النشاط الاقتصادي
.  الأعمال التجارية في القانون التجاري الجزائري:أولا

 
    عدد المشرع الجزائري الأعماؿ التجارية في المواد مف الثالثة إلى الرابعة مف القانوف التجاري ، ومعنى ذلؾ أف ىذه 

ولـ يعد ثمة شؾ في صفتيا التجارية،حيث أصبغ عمييا المشرع بنص .الأعماؿ ىي التي حسـ المشرع تحديد طبيعتيا 
صريح ىذه الصفة ولا يجوز للأفراد مخالفة ىذا الوصؼ ، باعتبار أف المشرع أراد إخضاع العمؿ لنظاـ قانوني معيف ، 

ىو القانوف التجاري فلا يجوز ليـ إخضاعو لنظاـ قانوني آخر، ولذلؾ فإف وصؼ العمؿ والفصؿ في تحديد طبيعتو 
 .والنتائج المترتبة عمى ذلؾ تعتبر مسألة قانونية تخضع لرقاية محكمة النقض

فأحيانا يعتبر العمؿ تجاريا ولو وقع . إلا أننا نلاحظ أف المشرع الجزائري ، في التعداد الذي وضعو لـ يتبع معيارا ثابتا 
منفردا ، وتارة أخرى يشترط مباشرة العمؿ عمى وجو المقاولة ، بحيث أنو لو تـ مباشرة نفس العمؿ بصفة منفردة لما اعتبر 

 .تجاريا 
   عمى أنو يجب اعتبار الأعماؿ التجارية التي نص عمييا المشرع الجزائري واردة عمى سبيؿ المثاؿ لا الحصر، وذلؾ ما 

لأف المشرع لو أراد اعتبار الأعماؿ " يعد عملا تجاريا بحسب موضوعو " يفيـ صراحة مف نص المادة الثانية مف قوليا 
 :التجارية التي عددىا عمى سبيؿ الحصر، لكانت الصياغة  كما يمي

وعميو فإف الرأي الراجح في ىذا المجاؿ ىو جواز الاجتياد في القياس عمى . ،... الأعماؿ التجارية بحسب موضوعو ىي 
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ضافة غيرىا إلييا ىذا بالنسبة للأعماؿ التجارية حسب موضوعيا ، ثـ تناوؿ المشرع الجزائري فئة مف .ىذه الأعماؿ وا 
المادة  )، وطائفة ثالثة مف الأعماؿ اعتبرىا تجارية بالتبعية  ( 3المادة  )الأعماؿ اعتبرىا أعمالا تجارية مف حيث الشكؿ 

4. ) 
 :وعمى ذلؾ تقسـ الأعماؿ التجارية في التشريع الجزائري عمى النحو التالي 

 .الأعماؿ التجارية بحسب موضوعيا -1
 .الأعماؿ التجارية بحسب شكميا - 2
 .الأعماؿ التجارية بالتبعية - 3
 .الأعماؿ المختمطة-4

 : الأعمال التجارية بحسب موضوعيا -1
وىي تمؾ الأعماؿ التي تعتبر تجارية بصرؼ النظر عف الشخص القائـ بيا ، ومعظـ ىذه الأعماؿ تتعمؽ بتداوؿ      

المنقولات ، مف مأكولات وبضائع وأوراؽ مالية ، وتصدر بقصد تحقيؽ الربح ، والبعض منيا اعتبره القانوف تجاري بالرغـ 
ثـ إف مف ىذه الأعماؿ ما يعتبر تجاريا ولو وقع منفردا والبعض منيا لا يكوف تجاريا إلا . مف عدـ تعمقو بتداوؿ الثروات 
 .إذا صدر عمى وجو المقاولة 

وسنتناوؿ فيما يمي الأعماؿ التجارية حسب موضوعيا في نصوص القانوف التجاري الجزائري ، سواء تمؾ التي تقع      
 .منفردة أو تمؾ التي تتـ ممارستيا عمى سبيؿ المشروع 

 :أ ـ الأعمال التجارية المنفردة
 تشمؿ الأعماؿ التجارية المنفردة ،

 .شراء المنقولات لإعادة بيعيا بعينيا أو بعد تحويميا وشغميا  -   
 .شراء العقارات لإعادة بيعيا  -   

 .العمميات المصرفية وعمميات الصرؼ والسمرة     -
 .عمميات الوساطة لشراء وبيع العقارات والمحلات التجارية-   

 .ب ـ الأعمال التجارية عمى وجو المقاولة
عددت المادة الثانية مف القانوف التجاري الجزائري الأعماؿ التي لا تكتسب الصفة التجارية إلا إذا وقعت عمى سبيؿ      

 :المقاولة ، والمقاولات التي اعتبرىا المشرع الجزائري تجارية ىي 
 .تأجير المنقولات أو العقارات  -
 .البناء أو الحفر أو تمييد الأراضي  -
 .استغلاؿ المناجـ السطحية أو مقالع الحجارة أو المنتجات الأرض الأخرى  -  

 .استغلاؿ النقؿ أو الانتقاؿ    -
 .التأمينات     -
 .بيع السمع الجديدة بالمزاد العمني بالجممة أو الأشياء المتعمقة بالتجزئة     -
 .الإنتاج أو التحويؿ أو الإصلاح -    
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 .التوريد أو الخدمات   -
 .استغلاؿ الملاحي العمومية أو الإنتاج الفكري    - 

 .استغلاؿ المخازف العمومية -    
 

 :الأعمال التجارية بحسب الشكل - 2
 يعد عملا تجاريا بحسب شكمو "  مف القانوف التجاري الجزائري عمى أنو 3تنص المادة      
 .التعامؿ بالسفتجة بيف كؿ الأشخاص - 
 .الشركات التجارية -
 .وكالات ومكاتب الأعماؿ ميما كاف ىدفيا - 
 .كؿ عقد تجاري يتعمؽ بالتجارة البحرية والجوية - 

     يتضح مف ىذا النص أف المشرع الجزائري أصبغ الصفة التجارية ليس فقط عمى الأعماؿ التجارية  حسب موضوعيا 
وبذلؾ يكوف القانوف الجزائري قد أخذ .، وىي التي تقدـ عرضيا ، بؿ أيضا عمى بعض الأعماؿ التي تتخذ شكلا معينا 

. بالمعياريف الوضعي والشكمي
 :الأعمال التجارية بالتبعية - 3

 :يعد عملا تجاريا بالتبعية :  مف القانوف التجاري الجزائري عمى أنو 4تنص المادة       
. الأعماؿ التي يقوـ بيا التاجر والمتعمقة بممارسة تجارتو أو حاجات متجره ، والالتزامات بيف التجار

 يتضح مف ىذا النص أف القانوف التجاري الجزائري أضفى الصفة التجارية ، ليس فقط عمى الأعماؿ التجارية بطبيعتيا ، 
أو الأعماؿ التجارية بحسب الشكؿ ، بؿ أيضا عمى الأعماؿ التي يقوـ بيا التاجر لحاجات تجارتو ، واعتبر ىذه الأعماؿ 
تجارية بصرؼ النظر عف طبيعتيا الذاتية ، اعتدادا بمينة الشخص الذي يقوـ بيا ، فأكتسبيا الصفة التابعة بيذه المينة ، 

ولذلؾ أطمؽ المشرع التجاري عمى ىذه الأعماؿ ػ الأعماؿ التجارية بالتبعية ػ  
 : الأعمال المختمطة -4

الأعماؿ المختمطة ليست طائفة رابعة مف الأعماؿ التجارية قائمة بذاتيا ، كالأعماؿ التجارية التي تقدـ عرضيا ،      
لأف الأعماؿ التجارية المختمطة لا تخرج عف نطاؽ الأعماؿ التجارية بصفة عامة . ولذلؾ لـ ينص القانوف التجاري عمييا 

. 
والمقصود بالعمؿ التجاري المختمط ىو ذلؾ العمؿ الذي يعتبر تجاريا بالنسبة لأحد طرفيو ، ومدنيا بالنسبة لمطرؼ      

الآخر ، كالمزارع الذي يبيع منتجات حيواناتو مف ألباف إلى تاجر المواد الغذائية  والموظؼ الذي يشتري أجيزة منزلية أو 
والحقيقة أف الأعماؿ المختمطة كثيرة ومتعددة وتقع في .  ملابس مف تاجر ، وعقد النقؿ الذي يربط مقاوؿ النقؿ المسافريف

 .الحياة اليومية 
     والعبرة في تحديد العمؿ المختمط بصفة العمؿ ذاتو ، فلا يشترط في العمؿ المختمط أف يكوف أحد طرفيو تاجرا ، 

فمثلا عقد البيع الذي يبرمو شخصيف مدنييف ، يبيع أحدىما شيئا ورثو ويشتري الآخر بقصد بيعو ليربح ، عمؿ تجاري 
. مختمط ، ولو أف الطرفيف ليسا بتاجريف 
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. رالتــــاجـــــ:ثانيا

: تعريف التاجر 
     وفقا لنص المادة الأولى مف القانوف التجاري يعتبر تاجرا كؿ مف يشتغؿ بالأعماؿ التجارية و يتخذىا حرفة معتاده لو 
و يتبيف مف ذلؾ أفّ تعريؼ التاجر لا يرتبط بانتمائو إلى ىيئة أو حرفة أو طائفة معينة و إنما يرتبط بالعمؿ الذي يباشره 
ذلؾ أفّ إحتراؼ العمؿ التجاري ىو أساس إكتساب ىذه الصفة، و يشترط لاعتبار الشخص تاجرا وفقا لمنص المشار إليو 

: الشروط التالية 
. أف يباشر ىذه الأعماؿ عمى سبيؿ الاحتراؼ - 
. و يضيؼ الفقو شرطا ىاما ىو أف يقوـ بالأعماؿ التجارية لحسابو الخاص- 
. كما يشترط أف يكوف الشخص متمتعا بالأىمية اللازمة للأشتغاؿ بالتجارة - 

: وسوؼ نتناوؿ ىذه الشروط بالشرح عمى التوالي 
 : مباشرة الأعمال التجارية ػ 1

     يقصد بالأعماؿ التجارية في ىذا الخصوص الأعماؿ التي سبؽ دراستيا و التي نص عمييا القانوف التجاري 
بالاضافة إلى ما يكوف قد أضافو إلييا الفقو و القضاء بطريؽ القياس ، نظرا لأفّ الأعماؿ التجارية وردت بالقانوف التجاري 

. عمى سبيؿ المثاؿ و ليس عمى سبيؿ الحصر
 : الاحتراف ػ 2

     يعتبر الشخص محترفا لمينة معينة إذا باشر القياـ بيا بصفة مستمرة و متكررة بحيث يمكف اعتبارىا المينة الرئيسية 
التي يرتزؽ منيا أمّا القياـ بالعمؿ التجاري بصفة عارضة فلا يكسب صاحبو صفة التاجر و إف كاف  عممو يخضع 

. لأحكاـ القانوف التجاري
 :الإعتياد و الإحتراف  ػ 3

     إعتياد الشخص القياـ بعمؿ معيف لا يرفعو إلى مرتبة المحترؼ في جميع الأحواؿ ، بؿ يجب علاوة عمى ىذا 
الاعتبار أف يتخذ مف ىذا العمؿ نشاطو الرئيسي الذي يعتمد عميو فيكسب رزقو ، واشتراط التكرار ، لا يعني بالضرورة 

القياـ بالعمؿ مئات المرات بؿ يكفي أف يكوف التكرار كافيا لاعتبار الشخص متعمدا عمى ىذا العمؿ في رزقو الأساسي و 
لو قاـ بو الشخص مرات قميمة نتيجة لطبيعة التجارة التي يقوـ بيا فمثلا إذا كاف الشخص يباشر شراء محصوؿ العنب 

عمى أفّ اشتراط التكرار في جميع الحالات لاكتساب صفة التاجر لا .           فعلا في كؿ موسـ للإتجار بو فيو تاجر
يتفؽ و الواقع في جميع الحالات  فقد تتوافر في الشخص صفة التاجر دوف تكرار العمؿ كما ىو الحاؿ بالنسبة لممشروع 
الفردي الذي يبدأ في مباشرة استغلالو الأعماؿ التجارية ، فما مف شؾ أفّ الشخص يكتسب صفة التاجر بمجرد البدء في 

. الاستغلاؿ و لذلؾ لا يشترط في مثؿ ىذه الحاؿ سبؽ تكرار القياـ بالأعماؿ التجارية
 : تعدد الحرف و المحظور عمييم إحتراف التجارة -

     قد يحدث أف يكوف لمشخص أكثر مف حرفة كأف يباشر أحد الأفراد إحتراؼ التجارة إلى جوار مينة أخرى كالزراعة و 
في ىذه الحالة لا أثر لتعدد الحرؼ عمى إكتساب صفة التاجر طالما توافرت شروطيا  و إذا كانت ىناؾ فئة مف 
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الأشخاص ممنوعة مف مباشرة التجارة بواسطة قوانيف مينيـ كما ىو الحاؿ بالنسبة لممحاميف و الأطباء و الميندسيف و 
أعضاء ىيئة التدريس و غيرىـ و مع ذلؾ قاموا بمباشرة التجارة بصفة مستمرة ، فما مف شؾ في إكتسابيـ صفة التاجر ، 

و خضوعيـ لواجبات التجار و الحكمة مف إعتبار ىؤلاء الموظفيف تجارا ىي حماية الغير الذي يعتمد عمى الوضع 
الظاىر ، و عدـ إفادة الشخص مف تقصيره بمخالفتو قوانيف مينتو ثـ المطالبة بإعفائو مف إلتزامات التجار و عدـ 

ىذا و لا يمنع تعدد الحرؼ و اكتساب الموظؼ صفة التاجر مف توقيع الجزاء المنصوص .خضوعو لنظاـ شير الإفلاس
. عميو في قوانيف المينة

: تقدير توافر شرط الإحتراف  -
     إفّ تقدير ما إذا كاف الشخص محترفا للأعماؿ التجارية أـ غير محتمرؼ و استخلاص القرائف الدالة ذلؾ مسألة 

. موضوعية يختص بيا قاضي الموضوع و لو في ذلؾ مطمؽ التقدير
: مباشرة الأعمال التجارية لحساب التاجر- 

     لاكتساب صفة التاجر يشترط أف يقوـ الشخص بمباشرة الأعماؿ التجارية بطريؽ الإحتراؼ لحسابو الخاص ، و 
يعتبر الفقو و القضاء متفقيف عمى ذلؾ ، و يقصد بمباشرة التصرفات التجارية لحساب الشخص أف يكوف مستقلا عف 
غيره في مباشرة ىذه التصرفات و يحتمؿ نتائجيا فتعود عميو الأرباح و يتحمؿ الخسائر، فالاستقلاؿ ىو شرط ضروري 
لمتكييؼ القانوني لحرفة التاجر، و تطبيقا لذلؾ يكوف تاجرا مستأجر المحؿ التجاري الذي يباشر إدارتو و كذلؾ الوكيؿ 

. بالعمولة و السمسار بينما لا يعد تاجرا مدير الفرع و عماؿ التاجر و مستخدموه عمى النحو التالي 
: مستأجر المحل التجاري *

     يعتبر مستأجر المحؿ التجاري و الذي يباشر إدارتو تاجرا لأنو يدير المشروع مستقلا عف المؤجر كما أنو يتحمؿ 
خسائره و تعود عميو أرباحو ، أمّا علاقتو بالمؤجر فيي علاقة يحكميا عقد إيجار المحؿ التجاري و ليست علاقة تبعية 
ناشئة عف عقد عمؿ بينما مدير الفرع الذي يعيد إليو باستغلالو ليس بتاجر حتى و لو كاف يتمتع ببعض الاستقلاؿ في 
إدارة ىذا الفرع ، ذلؾ لأنو في واقع الأمر لا يتحمؿ خسائر و لا تعود عميو أرباحو ، و ذلؾ سواء كانت تربطو بصاحب 

. المشروع علاقة تبعية ناشئة عف عقد عمؿ أـ عقد وكالة ، فالتاجر في ىذه الحالة ىو مالؾ المشروع
: عمال المتجر و مستخدموه *

     لما كاف عماؿ التاجر و مستخدموه يقوموف بالعمؿ التجاري لحساب رب العمؿ و ليس باسميـ  فإنيـ ليسوا تجارا ، و 
لا يكتسب أي منيـ صفة التاجر إذ تربطيـ برب العمؿ رايطة تبعية يخضعوف فييا لتعميمات رب العمؿ و أوامره ، كما أفّ 

آثار المشروع تعود عمى رب العمؿ ، بؿ إنيـ ليسوا تجارا حتى و لو كاف متفقا عمى إشراكيـ في الإدارة و الأرباح ذلؾ 
. لأنو تربطيـ برب العمؿ علاقة تبعية

: الممثل التجاري*
     الممثؿ التجاري ىو الشخص المكمؼ مف قبؿ التاجر بالقياـ بعمؿ مف أعماؿ تجارتو سواء كاف ذلؾ في محؿ تجارتو 

و الممثؿ التجاري عندما يقوـ بالعمؿ المفوض فيو يقوـ بو باسـ التاجر الذي فوضو و يجب عمى . أو في محؿ آخر
الممثؿ التجاري أف يبرز عند التوقيع إسـ التاجر كاملا أو عنواف الشركة إلى جوار إسمو كما عميو إضافة ما يفيد أنو 

. يتعامؿ بالوكالة أو ما يعادليا ، أمّا إذا لـ يفعؿ ذلؾ كاف مسؤولا شخصيا عما قاـ بو مف أعماؿ 
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 : صفة التاجر من عدمو*
     فإذا كانت علاقة التاجر تبعية ناشئة عف عقد عمؿ فلا يعتبر الممثؿ التجاري تاجرا لأنو يتصرؼ باسـ و لحساب 

عمى أنو إذا قاـ الممثؿ التجاري بأعماؿ تجارية لحسابو الخاص فميس ىناؾ ما يمنع . المشروع و ليس لحسابو الخاص 
مف إكتساب صفة التاجر و مثاؿ ذلؾ قياـ الممثؿ التجاري لإحدى شركات السيارات بإصلاح و بيع قطع الغيار لمعملاء 

أو الممثؿ التجاري الذي يضمف ديوف عملائو قبؿ الشركة بالتوقيع عمى سفتجاتيـ حيث يعتبر في ىذه الحالة مف القائميف 
. بعمؿ مف أعماؿ البنوؾ

: الوكيل بالعمولة *
     يعتبر الوكيؿ بالعمولة تاجرا لأنو يتعاقد باسمو الشخصي أماـ الغير و إف كاف لا يتعاقد لحسابو و ىو بذلؾ يختمؼ 

و مثاؿ الوكيؿ بالعمولة .عف الوكيؿ العادي الذي يتعاقد باسـ غيره أماـ الغير و في حدود الأوامر الصادرة لو مف الموكؿ
. وكلاء الفنانيف لممسارح و الحفلات كذلؾ الوكيؿ بالعمولة في توزيع السيارات أو الثلاجات و الأدوات الكيربائية

     و يأخذ حكـ الوكيؿ بالعمولة السمسار حيث يباشر عممو مستقلا عمف يتوسط لصالحيـ في التعاقد  كما أنو لا يتعاقد 
بإسـ الغير أو لحساب الغير في عقود السمسرة التي يجرييا مع عملائو راغبي التعاقد و لا يعتبر الشخص المكمؼ مف 
الجيات الحكومية تاجرا لأنو يباشر العمؿ لحساب الإدارة و ليس لحسابو الخاص كما أفّ ىذه الأعماؿ تدخؿ في نطاؽ 

. وظيفتو و لا تأخذ حكـ الأعماؿ التجارية الأخرى 
  :التجارة المستترة*

     قد يحدث أف يباشر شخص التجارة بإسـ شخص آخر أو مختفيا وراء شخص آخر و يمجأ عادة لذلؾ الأشخاص 
الذيف تمنعيـ مينتيـ المدنية كالأطباء و المحاميف و غيرىـ و يثور التساؤؿ عمف يكتسب الصفة التجارية في ىذه 

. الحالات
     وفقا لرأي غالبية الفقياء يعتبر الشخص المستتر أو الخفي تاجرا و يمكف شير افلاسو طالما أفّ أموالو ىي التي 

أمّا الشخص الظاىر الذي يمارس العمؿ . توظؼ في التجارة ، و ىو الذي يتحمؿ خسائر العمؿ التجاري و يجني أرباحو 
التجاري أماـ الغير فقد اختمؼ في وضعو فيو ليس بتاجر مف الناحية القانونية لأنو لا يقوـ بالعمؿ لحساب نفسو و لا 

يتمتع بالإستقلاؿ الذي يتميز بو التاجر ، إلّا أفّ القضاء يعتبر ىذا الشخص تاجرا و تجوز المطالبة بشير افلاسو طالما 
يتعاقد أماـ الغير باسمو الشخصي ذلؾ حماية لموضع الظاىر الذي تقوـ عميو التجارة و الذي يعتبر دعامو مف دعائـ  

 .القانوف التجاري
. الأىمية التجارية -4

     يمزـ لإعتبار الشخص تاجرا ، إلى جانب توافر الشروط السابؽ الإشارة إلييا أف يكوف لو الأىمية اللازمة  لإحتراؼ 
و الأعماؿ . التجارة و المقصود بالأىمية ىي صلاحية الشخص لصدور العمؿ القانوني منو عمى وجو يعتد بو شرعا

التجارية مف أعماؿ التصرؼ و لذا وجب أف يتوافر في الشخص الذي يحترؼ التجارة الأىمية اللازمة لإجراء التصرفات 
. القانونية
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، كذلؾ تناوؿ في  ( تجاري 5ـ  )     و لـ يتعرض القانوف التجاري الجزائري إلّا لأىمية القاصر المأذوف لو بالتجارة 
المادتيف السابعة و الثامنة أحكاما خاصة بأىمية المرأة و لذلؾ ينبغي الرجوع فيما عدا ذلؾ إلى القواعد العامة في الأىمية 

. و الواردة في القانوف المدني
: أىمية الشخص الإعتباري *

     تقضي المادة الخمسوف مف القانوف المدني الجزائري بأف يكوف لمشخص المعنوي أىمية في الحدود التي يعنييا عقد 
إنشائو ، أو التي يقررىا القانوف ، و عمى ذلؾ فإفّ الشخص الإعتباري يتمتع بالأىمية اللازمة لمباشرة الأعماؿ المدنية و 

التجارية ، و متى احترؼ الشخص الإعتباري الأعماؿ التجارية ، عد تاجرا مع ملاحظة أفّ أىمية الشخص الإعتباري 
محددة بالأعماؿ اللازمة لتحقيؽ أغراضو و الموضحة بسند انشائو ، فإذا كاف العقد التأسيسي لمشركة ينص عمى أفّ 

الغرض مف قياميا ىو تجارة السيارات مثلا فلا يجوز أف تتجاوز ىذا الفرض فإذا عفّ  لمشركة تغيير نشاطيا وجب عمييا 
. إجمراءات تعديؿ العقد التأسيسي و النص فيو عمى نشاطيا الجديد 

 .أىمية الشخص الطبيعي*
 مدني بأفّ كؿ شخص بمغ سف الرشد متمتعا بقواه العقمية و لـ يحجر عميو يكوف كامؿ الأىمية 40     تقضي المادة 

لمباشرة حقوقو المدنية و سف الرشد تسعة عشر سنة كاممة ، و عمى ذلؾ فإنو لا يجوز بحسب الأصؿ لمف لـ يبمغ تسعة 
. عشر سنة كاممة متمتعا بقواه العقمية أف يحترؼ التجارة 

     و يسوي المشرع الجزائري بيف الجزائري و الأجنبي ، فيذا الأخير يستطيع أف يزاوؿ التجارة في الجزائر و يكتسب 
بؿ إفّ للأجنبي ىذا الحؽ و لو كاف قانوف أحوالو الشخصية يعتبره ناقص . صفة التاجر متى بمغ تسعة عشر سنة كاممة

.  الأىمية كأف يكوف قانونو الأجنبي قد حدد سف الرشد أكثر مف تسعة عشر سنة 
و يشترط علاوة عمى بموغ الشخص تسعة عشر سنة كاممة ألّا يكوف قد أصابو عارض مف عوارض الأىمية يعدميا 

 مدني جزائري عمى أنو في التصرفات المالية التي 15و قد نصت المادة . كالجنوف و العتو أو ينقصيا كالسفو و الغفمة 
تعقد في الجزائر و تنتج آثارىا فييا إذا كاف أحد الطرفيف أجنبيا ناقص الأىمية و كاف نقص الأىمية يرجع إلى سبب فيو 

. خفاء لا يسيؿ تبينو فإفّ ىذا السبب لا يؤثر في أىميتو و في صحة التعامؿ مف بمغ ثماني عشر سنة كاممة
 سنة كاممة و الذي يريد 18 تجاري جزائري بأنو لا يجوز لمقاصر ذكر أـ أنثى البالغ مف العمر 5     تقضي المادة 

مزاولة التجارة أف يبدأ في العمميات التجارية ، كما لا يمكف إعتباره راشدا بالنسبة لمتعيدات التي يبرميا عف أعماؿ تجارية 
إذا لـ يكف قد حصؿ مسبقا عمى إذف والده أو أمو أو عمى قرار مف مجمس العائمة مصدؽ عميو مف المحكمة فيما إذا كاف 

و يجب . والده متوفيا أو غائبا أو سقطت عنو السمطة الأبوية أو إستحاؿ عميو مباشرتيا أو في حالة إنعداـ الأب و الأـ 
. أف يقدـ ىذا الإذف الكتابي دعما لطمب التسجيؿ في السجؿ التجاري

:  سنة كاممة 18نطاؽ الإذف الممنوح لمف بمغ 
 سنة كاممة قاصرا و لا يجوز لو مزاولة التجارة إلّا بإذف مف أبيو أو 18     لما كاف القانوف التجاري يعتبر كؿ مف بمغ 

أمو أو مجمس العائمة فإنو يتعيف عمى الشخص الذي بمغ ىذه السف و يريد الإتجار أف يحصؿ عمى ىذا الإذف ، فإذا 
صدر الإذف لمقاصر بمزاولة التجارة و صدؽ عميو مف المحكمة المختصة فإنو يصبح كامؿ الأىمية بالنسبة لجميع 

التصرفات المتعمقة بيذه التجارة طالما ىي في حدود ما أذف بو شأنو في ذلؾ شأف كامؿ الأىمية ، كما أنو يترتب عمى 
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إحترافو القياـ بالأعماؿ التجارية إكتسب صفة التاجر و متى ترتبت ىذه الصفة فإفّ القاصر يصبح خاضعا لجميع 
الإلتزامات و القيود التي تترتب عمى ىذه الحرفة و لكف تعتبر مسؤولية لا تتعدى الأمواؿ المخصصة لمتجارة إذا كاف 

. الإذف بالإتجار محددا بمبالغ معينة 
: المرأة أىمية  *

 تجاري بأف تمتزـ المرأة التاجرة شخصيا بالأعماؿ التي تقوـ بيا لحاجات تجارتيا و إذا ما باشرت 8     تقضي المادة 
و عمى ذلؾ فإفّ القانوف . المرأة الأعماؿ التجارية عمى سبيؿ الإحتراؼ إكتسبت صفة التاجر و خضعت لإلتزامات التجار 

. التجاري لا يفرؽ بيف أىمية الرجؿ و المرأة لمباشرة التجارة 
 تجاري جزائري بأف لا تعتبر المرأة المتزوجة تاجرة  إذا كاف عمميا ينحصر في البيع بالتجزئة 7إلا أنو تقضي المادة 

 .لمبضاعة التابعة لتجارة زوجيا
 
. إلتزامــات التــاجـــر - 5

     إذا ما توافرت في الشخص الشروط السابؽ ذكرىا لإكتساب صفة التاجر يمتزـ ىذا الأخير بمسؾ الدفاتر التجارية و 
كذلؾ القيد بالسجؿ التجاري و علاوة عمى ىذه الإلتزامات فإفّ التاجر ممزـ بعدـ القياـ بأعماؿ تعد منافسة غير مشروعة 

. لمتجارة و سمعة التاجر 
     ىذا و يخضع التاجر في معظـ التشريعات لضرائب خاصة ىي الضرائب عمى الأرباح التجارية و الصناعية كما أنو 

. يتمتع بمزايا خاصة مقصورة عمى طائفة التجار مثؿ الترشيح و الإنتخابات لمغرؼ التجارية
الإلتزام بمسك الدفاتر التجارية - أ

 : أىمية الدفاتر التجارية *
. الدفاتر التجارية المنظمة تعطي صورة صادقة لنشاط التاجر. 
. الدفاتر التجارية وسيمة للإثبات أماـ القضاء.  
. الدفاتر التجارية وسيمة عادلة لربط الضرائب . 
. الدفاتر التجارية وسيمة أماف ضمف الإفلاس بالتقصير. 

: الأشخاص الممتزمون بمسك الدفاتر التجارية -
.  تجاري بأنو عمى كؿ شخص طبيعي أو معنوي لو صفة التاجر إمساؾ الدفاتر التجارية9تقضي المادة 

: أنواع الدفاتر التجارية *
     الدفاتر التجارية عبارة عف سجلات يقيد فييا التاجر عممياتو التجارية إيراداتو ، مصروفاتو ، حقوقو،إلتزاماتو ، و مف 

 تجاري التاجر بمسؾ دفتريف 9ىذه السجلات يتضح مركزه المالي و ظروؼ تجارتو ، ألزـ المشرع الجزائري تقضي المادة 
. دفتر اليومية و الجردإجبارييف ىما 

      يعتبر دفتر اليومية مف أىـ الدفاتر التجارية و أكثرىا بيانا لحقيقة المركز المالي لممشروع باعتباره سجلا يوميا بحيث 
يقيد فيو عمميات المشروع يوما بيوـ مف بيع أو شراء أو دفع أو قبض سواء لأوراؽ نقدية أو أوراؽ تجارية أو إستلاـ 

. بضائع عينية إلى غير ذلؾ مف الأعماؿ المتعمقة بتجارتو
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يقيد فيو تفاصيؿ البضاعة الموجودة لدى التاجر آخر سنتو المالية و كذلؾ الميزانية العامة دفتر الجرد ، بينما 
لمتاجر التي توضح مركزه الإيجابي و السمبي في نياية السنة و ىي تشمؿ عمى خانتيف إحداىما مفردات الأصوؿ و ىي 

الأمواؿ الثابتة و المنقولة و حقوؽ التاجر قبؿ الغير و الأخرى مفردات الخصوـ لبياف الديوف التي في ذمة التاجر لمغير و 
. ىي ديوف المشروع لمغير علاوة عمى رأس الماؿ بإعتباره أوؿ ديف عميو 

    فرتب المشرع عمى عدـ مسؾ الدفاتر أو مخالفة قواعد لإنتظاميا جزاءات مدنية و أخرى  جنائية 
 :الجزاءات المدنية * 
. حرماف التاجر مف تقديـ دفاتره غير المنتظمة و عدـ الإعتداد بيا أماـ القضاء في الإثبات لصالحو بما ورد فييا- 
. خضوع التاجر لمتقدير الجزافي الذي غالبا ما يكوف في غير صالحو- 
. عدـ إمكاف إجراء التسوية القضائية التي تمكف التاجر مف العودة عمى رأس تجارتو- 
: الجزاءات الجنائية* 

 تجاري وما بعدىا عمى أنو يعد التاجر مرتكبا لجريمة الإفلاس بالتقصير في حالة توقفو عف  370      تقض المادة
. الدفع ولـ يكف قد مسؾ حسابات مطابقة لعرؼ المينة

    كما أنو يجوز أف يعتبر مرتكبا لمتفميس بالتقصير كؿ تاجر في حالة توقؼ عف الدفع إذا كانت حساباتو ناقصة أو 
كما يعد مرتكبا لمتفميس بالتدليس كؿ تاجر في حالة توقؼ عف الدفع يكوف قد أخفى حساباتو أو . غير ممسوكة بانتظاـ 

بدد أو أختمس كؿ أو بعض أصولو  
. الالتزام بالقيد في السجل التجاري- ب
:   وظائف السجل التجاري *
. الوظيفة الاستعلامية لمسجؿ-
. الوظيفة الإحصائية لمسجؿ- 
. الوظيفة الإقتصادية لمسجؿ- 
. الوظيفة القانونية لمسجؿ- 
:    شروط القيد بالسجل التجاري -ج  
. أف يكوف طالب القيد تاجرا. 
. أف يكوف لطالب القيد محؿ تجاري في الجزائر. 

:  ميعاد القيد ووجوب ذكر المحكمة ورقـ القيد عمى المراسلات
عمى التاجر أف يتقدـ بطمب القيد بالسجؿ التجاري خلاؿ شيريف مف تاريخ افتتاح المحؿ التجاري أو مف تاريخ تممكو ويقدـ 

. الطمب الى المحكمة التي يقع في دائرة اختصاصيا المحؿ التجاري
ويجب عمى كؿ شخص طبيعي أو معنوي مسجؿ في السجؿ التجاري أف يذكر في عنواف فواتيره أو طمباتو أو تعريفاتو ىأو 

نشرات الدعاية أو كؿ المراسلات الخاصة بمؤسستو والموقعة منو أو بإسمو مقر المحكمة التي وقع فييا التسجيؿ بصفة 
 جزاءات مخالفة أحكاـ السجؿ التجاري يتعرض التاجر إلى في حالة . أصمية ورقـ التسجيؿ الذي حصؿ عميو

.  وأخرى جنائيةمدنية
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. المحل التجاري  -6
:   تعريف

     يمكف تعريؼ المحؿ التجاري بأنو ماؿ منقوؿ معنوي مخصص لاستغلاؿ تجاري أو صناعة معينة وقد يسمى 
بالمتجر أو المصنع تبع لنوع النشاط الذي يزاولو الشخص، والمحؿ التجاري وأف كاف يشمؿ عناصر مادية كالسمع 

والميمات وعناصر معنوية كالعنواف والإسـ التجاري والحؽ في الإجارة والإتصاؿ بالعملاء والسمعة التجارية وحقوؽ 
الممكية الصناعية إلا أف لو قيمة إقتصادية منفصمة تختمؼ عف القيمة الذاتية لكؿ مف ىذه العناصر عمى حده، فالمحؿ 

. التجاري يمثؿ ىذه العناصر المجتمعة منظورا إلييا كوحدة معنوية مستقمة بقواعدىا وأحكاميا الخاصة
: عناصر المحل التجاري* 

: ج لتكوف المحؿ التجاري مف.ت.ؽ.  مف 78طبقا لممادة  
. العناصر المادية-أ

 :البضائع  - 
 عبارة عف مجموعة السمع الموجودة في المحؿ التجاري والمعدة لمبيع مثؿ الأقمشة في محؿ تجاري للأقمشة 

والحقائب في محؿ تجاري لمحقائب وكذلؾ السمع الموجودة بالمخازف التابعة لمتاجر كما تعتبر مف قبيؿ البضائع المواد 
. الأولية التي سوؼ تستخدـ في صناعة ما يقوـ المتجر بيعو والتعامؿ فيو كالجمود بالنسبة لصناعة الحقائب

 :الميمات- 
عداده لمغرض المقصود مف استغلالو مثؿ        يقصد بيا المنقولات التي تستخدـ في تسييؿ نشاط المحؿ التجاري وا 
. الآلات التي تستخدـ في الإنتاج والآلات الحاسبة والأثاث المعد لإستقباؿ العملاء والسيارات التي تسيؿ أعماؿ المحؿ

. العناصر المعنوية -ب
 يقصد بالعناصر المعنوية الأمواؿ المنقولة المعنوية المستقمة في النشاط التجاري لممحؿ وتمؾ العناصر لازمة 

 بدونيا عمى خلاؼ العناصر الناحية القانونيةلوجود المحؿ التجاري خاصة عنصري العملاء والشيرة ولا يقوـ المتجر مف 
المادية وتتمثؿ العناصر المعنوية في الاتصاؿ بالعملاء والشيرة والاسـ التجاري وحؽ الايجار وحقوؽ الممكية الصناعية 

. والرخص والإجازات
. التجارية العلامة :الثاني المحور

.التجارية العلامة تعريؼ -1  
        العلامة التجارية كؿ شارة مميزة تحدد سمعة بضاعة أو خدمة معينة عمى أنيا تمؾ التي ينتجيا شخص أو مشروع 

ويرجع أصؿ العلامة التجارية إلى زمف بعيد عندما كاف أصحاب الحرؼ يوقعوف عمى منتجاتيـ الفنية أو . محدد أو يوفرىا
وعمى مرّ السنيف  تطورت تمؾ العلامات إلى نظاـ تسجيؿ العلامات التجارية . عمييا ” علامات“المنفعية أو يضعوف 

.  وحمايتيا كماىو ساري حاليا 
. خصائص العلامة التجارية- 2
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     تتصؼ العلامة التجارية بالتمييز وعميو ينبغي عمى كؿ مف يرغب في امتلاؾ علامة تجارية أف يتحري الدقة في 
. اختيار علامتو بما يتناسب مع نشاطو الاقتصادي حتى تكوف عونا لو في تحقيؽ طموحو أيا كاف النشاط الذي يزاولو

: ومف أىـ سمات العلامة التجارية الآتي
 .أف تكوف مميزة- 
 . أف تكوف جديدة-
.  أف تكوف مشروعة أي غير مخالفة لمنظاـ العاـ والآداب-
.  أف لا تكوف مف الأعلاـ الوطنية أو الدينية أو العالمية مثؿ اليلاؿ الأحمر والصميب الأحمر-

 .أنواع العلامة التجارية- 3
    العلامة التجارية ىي كؿ شارة أو دلالة ظاىرة مميزة يتخذىا الصانع أو التاجر أو مقدـ الخدمة لتمييز صناعتو أو 

: بضاعتو أو خدماتو،ويقصد بذالؾ تنوع العلامة بتنوع النشاط المتبع وعميو تقسـ العلامة إلى
 :العلامة الصناعية*

    وىي العلامة التي يستخدميا الصانع أو المنتج عمى منتجاتو الصناعية حتى يميزىا عف المنتجات المماثمة ليا الأخرى 
و يقصد بالمنتجات الصناعية في ىذا المجاؿ بمفيوميا الواسع سواء كانت صناعات إنتاجية أو .(أي منتجات الغير)

. الخ...صناعات استخراجية أو صناعات إنشائية أو صناعات زراعية
 :العلامة التجارية*

    وىي العلامة التي يستخدميا التاجر عمى البضائع والسمع التي يتاجر بيا أي المعروضة لمبيع سواء كانت مف إنتاجو 
أو أنتاج غيره، ويؤخذ ىذا بالمفيوـ الواسع أي سواء كانت البضاعة ناتجة مف عمؿ صناعي أو عمؿ تجاري أو مف عمؿ 

. الخ...زراعي أو مف استثمار لمغابات أو مف مستخرجات الأرض
 :علامة الخدمة *

وىذا .      ويقصد بيا الشارة التي يستخدميا مقدـ خدمة معينة لتمييز خدماتو عف الخدمات المماثمة التي يقدميا غيره 
النوع مف العلامات نتيجة  التطور السريع في النشاط الاقتصادي إذ أصبح قطاع الخدمات يشكؿ نسبة عالية في النشاط 
الاقتصادي إلى جانب القطاع الصناعي والتجاري، و قطاع الخدمات وتنوع ومختمؼ منيا مثلا الخدمة الطبية والصحية 

. إلخ ...والتعميمية ،والمالية، والفندقية
 .وظائف العلامة التجارية وأىميتيا- 4

     تؤدي العلامة التجارية جممة مف الوظائؼ سواء لمصانع أو التاجر أو لمقدـ الخدمة و لممستيمؾ معا، ويمكف إجماؿ 
: وظائفيا فيما يمي 

 .العلامة التجارية تحدد مصدر المنتجات والبضائع والخدمات*
     تدؿ العلامة التجارية عمى مصدر المنتجات أو السمع أو الخدمات ذلؾ أنيا تحدد المصدر الشخصي لممنتجات أو 

لذلؾ أصبحت العلامة التجارية - أي جية الإنتاج أيضا–كما أنيا تحدد المصدر الإقميمي - أي المنتج ليا–البضائع 
تعطي - أي العلامة–تمعب دورا بارزا في تجسيد السمعة التجارية لمصانع والتاجر ومقدـ الخدمة في ميداف التعامؿ لأنيا 

. المنتجات والبضائع والخدمات ذاتيتيا وبالتالي يمكف التعرؼ إلى البضاعة وتمييزىا عف مثيلاتيا بيسر وسيولة
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  .لعلامة التجارية وسيمة من وسائل المنافسة المشروعةا*
      لمعلامة التجارية أىمية عممية بالغة إذ تعد إحدى الوسائؿ الميمة في نجاح المشروع الاقتصادي فيي وسيمتو في 

مجاؿ المنافسة مع غيره مف المشروعات عمى الصعيد الدولي والمحمي عمى حد سواء إذ تيدؼ إلى جذب العملاء 
وجميور المستيمكيف، فيي تؤدي وظيفة مزدوجة فيي مف جية تخدـ مصمحة التاجر أو الصانع أو مقدـ الخدمة باعتبارىا 

ومف جية أخرى تخدـ . وسيمة لتمييز السمعة أو البضاعة أو الخدمة عف غيرىا مف السمع أو البضائع أو الخدمات المماثمة
. المستيمؾ إذ أنيا وسيمة لمتعرؼ عمى السمع أو الخدمات التي يفضميا

 . العلامة التجارية ضمان لحماية المستيمك* 
فالعلامة تمعب دورا ميما في ضماف حقوؽ .     تعد التجارة مف أىـ وجوه النشاط البشري فائدة لما فييا مف تحقيؽ أرباح

. المستيمؾ مف ضروب الغش والاحتياؿ وتضمف لو عندئذ  المنتج أو البضاعة أو الخدمة المختارة
 :العلامة التجارية رمز الثقة بصفات المنتجات والبضائع والخدمات*

     تعتبر العلامة عف صفات المنتجات أو البضائع التي تميزىا سواء مف حيث النوع أو المرتبة أو الضماف أو طريقة 
أما . التحضير، ويقصد بالنوع مجموع خصائص المنتجات أو البضائع التي تميزىا عف خصائص منتجات أخرى مماثمة

أما الضماف ىو تعيد الصانع أو التاجر بصلاحية المنتجات أو البضائع أو . المرتبة فيي درجة الجودة والإتقاف لممنتجات 
. وذلؾ يؤدي إلى رفع الثقة بالمنتجات والبضائع . بياف العناصر الداخمة في تركيبيا

 :العلامة التجارية وسيمة للإعلان عن المنتجات والبضائع والخدمات*
    وتعد العلامة التجارية إحدى وسائؿ الإعلاف الميمة عف المنتجات والبضائع فيي أىـ وسائؿ التاجر أو الصانع أو 

مقدـ الخدمة للإعلاف عف سمعتو أو منتجاتو إذ عف طريؽ الإعلاف والدعاية عف علامتو يصؿ إلى أذىاف الناس باستخداـ 
.  وتعد الإعلانات مف أىـ المؤثرات التي يعتمد عمييا رجاؿ التسويؽ. الراديو والتمفزيوف والمجلات والصحؼ وما إلى ذلؾ

. أىمية العلامة التجارية -5
    تعد العلامة التجارية مف أبرز عناصر الممكية التجارية وأكثرىا أىمية كونيا تمثؿ الصانع والتاجر ومقدـ الخدمة في 

فالعلامة التجارية عنصر أساسي في القطاع الاقتصادي عموما . كؿ زماف ومكاف وتزداد أىميتيا وقيمتيا مع مرور الزمف
والتجاري خصوصا بحيث تمعب دورا بارزا في عممية تسويؽ المنتجات والبضائع والخدمات لما ليا مف تأثير كبير عمى 
المستيمؾ إذ يميؿ إلى المنتجات أو البضائع أو الخدمات التي تحمؿ العلامة التجارية التي يعرؼ اعتقادا منو بأف تمؾ 

.  العلامة عنواف لجودة ما يفضؿ مف المنتجات أو البضائع أو الخدمات
.تسجيميا وكيفية التجارية إختيارالعلامة أسس -6  

: التجارية العلامة اختيار أسس
 .السمعة ماىية تحديد ضرورة*
 . السمع عمى العلامة وضع طريقة مراعاة ضرورة*
 . التجارية لمعلامة الإعلانية بالوسيمة الاىتماـ ضرورة*
 . التجارية العلامة باستعماؿ لمغير الترخيص إمكانية الاعتبار في الأخذ ضرورة*
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 معموـ أجر مقابؿ في معينة مدة خلاؿ استعماليا لغيره العلامة صاحب يحوؿ أف معناىا العلامة باستعماؿ الترخيص

  .العلامة استعماؿ في شخصي حؽ سوى لو لمرخص ينشئ لا الترخيص أي بممكيتيا محتفظا بقاءه مع
.  المسجمة التجارية العلامات عف البحث ضرورة*      

 واعتمادىا اتخاذىا المنوي العلامة كانت إذا فيما ليتبيف ودوليا محميا والتحري البحث الخدمة مقدـ أو لمتاجر ينبغي

. الخارج أو الداخؿ في مسجمة تجارية لعلامة مشابو
يداع إجراءات -7 .التجارية العلامة وتسجيل وا   

 المجاورة والحقوؽ الصناعية الممكية حقوؽ قانوف مف13المادة فتنص البسيط الإيداع بنظاـ الجزائري المشرع يأخذ       

 نموذج عمى يحتوي لمتسجيؿ طمبا الوصوؿ عمـ مع عميو الموصى بالبريد يرسؿ أو العلامة صاحب يودع أف عمى الجزائري

 الوكالة يثبت وما الرسوـ إيداعو عمى يدؿ وما العلامة وخاتـ العلامة عمييا تنطبؽ التي والخدمات المنتجات وتعداد العلامة

ذا عنو وكيلا يمثمو المودع كاف إذا . الجزائر في مقيما جزائريا عنو ينيب أف فيجب الخارج في مقيما المودع كاف وا 
 نسخة وتسميـ عمييا تحتوي التي البريدية الرسالة استلاـ أو المستندات تسميـ فيو ومبينا مؤرخا بالإيداع محضر ويحرر         

 المصمحة بواسطة صحيحا إيداعا المودعة العلامة ونشر تسجيؿ ويجري (16المادة ) لممودع ترسؿ أو المحضر ىذا مف

 بإبطاؿ نيائي قضائي حكـ كؿ أف عمى 27المادة ونصت. (17المادة ) الإيداع تاريخ ىو التسجيؿ تاريخ ويكوف المختصة

 سداد لعدـ أو الشكؿ استيفاء لعدـ المختصة السمطة قبؿ مف وترفض .ونشره العلامات سجؿ في قيده يجب العلامة إيداع

. القانوف مف 18 بالمادة عملا وذلؾ الرسوـ
.الجزائر في مسبقا أودعيا قد يكف لـ إذا الخارج في علامة حماية يطمب أف جزائري مف يقبؿ ولا  

 وتسجيميا والتجارة المصنع بعلامات الخاصة الإيداع طمبات وفحص باستلاـ الصناعية لمممكية الجزائري المعيد ويختص

.(المعيد ليذا الأساسي القانوف مف 8المادة) ونشرىا  
. دور العلامة التجارية في التسويق- 8

 .بالنسبة لممنتج-       
سيولة عمؿ الترويج عند استخداـ العلامة التجارية بمعنى إمكانية الإعلاف عف السمعة وتكويف صورة عنيا وعف *

 .المنشآت التي يقصدىا المستيمؾ مما قد يؤدي إلى تدعيـ مركزىا في السوؽ وزيادة المبيعات
 .العلامة الخاصة بالمنتج مف شأنيا رفع الطمب عمى المنتجات عف طريؽ الإعلاف*
أي إصرار المستيمؾ عمى شراء دائما نفس العلامة التجارية في كؿ مرة  )إمكانية خمؽ الولاء لدى المستيمكيف *

  .(يحتاج فييا إلى منتج 
ضماف الرقابة الفعالة عمى حصة المشروع مف السوؽ حيث يتعذر عمى الموزع أف يعرض سمعة بديمة أخرى يحقؽ *

 .منيا نسبة ربح
. بالنسبة لممستيمك -
 .سيولة التعرؼ عمى المنتج*
 .التأكد مف عدـ الاختلاؼ في المواصفات مف منتوج لآخر يحمؿ نفس العلامة*
 .تخضع لتحسينات والتطورات مف وقت لآخر*
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. تعتبر العلامة التجارية حماية لممستيمؾ وضماف لمجودة*
 

 
. براءة الإختراع :المحور الثالث

. تعريف براءة الإختراع -1
حتى تضفى عميو ىذه الصفة،أف يكوف فيو تحقيؽ شيء جديد لـ يسبؽ بمثمو كما  INVENTION الأصؿ في كؿ اختراع
. أنو يقدـ  خدمة للإنساف 

: وفيما يأتي بعض التعريفات الفقيية  لبراءة الاختراع
كؿ اكتشاؼ أو ابتكار جديد و قابؿ للاستغلاؿ الصناعي، سواء تعمؽ ذلؾ الاكتشاؼ أو الابتكار : "عرفت عمى أنيا

" بالمنتج النيائي أو وسائؿ الإنتاج و طرقو
الاختراع ما : " بقولو L'activité Inventive  "النشاط الإختراعي "و عرفيا جانب مف الفقو الفرنسي بالتركيز عمى مفيوـ 
و لا ريب أنو لا يوجد نشاط اختراعي إلا إذا كاف تحقيؽ " ىو إلا تحقيؽ الإبداع الناجـ عف عمؿ اختراعي للإنساف 
.  الإبداع أمر غير بدييي عند رجؿ المينة أي رجؿ الحرفة

الرخصة أو الإجازة التي يمنحيا القانوف لصاحب ابتكار، لإنتاج صناعي جديد أو اكتشاؼ : " و عرفت كذلؾ بأنيا
لوسائؿ جديدة عمى إنتاج صناعي قائـ، و نتيجة صناعية موجودة أو تطبيؽ جديد لوسائؿ معروفة لمحصوؿ عمى 

". نتيجة أو إنتاج صناعي 
و في حقيقة الأمر تعتبر الشيادة أوالثيقة التي  يعترؼ بمقتضاىا بالإختراع مف طرؼ الحكومة مع الحؽ في احتكار 

. الإنتاج ، الإستعماؿ ، البيع ، أو اقتناء الربح لعدد معيف مف السنوات 
 الاختراع " عمى النحو الآتي 03 -07  مف الأمر2 فقد عرؼ ىو الآخر الاختراع في المادةأما المشرع الجزائري

 " .ىو فكرة المخترع، تسمح عمميا بإيجاد حؿ لمشكؿ محدد في مجاؿ التقنية 
 .الشروط اللازمة لبراءة الاختراع -2

    نص المشرع الجزائري عمى جممة مف الشروط لحصوؿ المخترع عمى براءة الاختراع منيا ما يتعمؽ بالاختراع 
في حد ذاتو وىي ما اصطمح عمييا بالشروط الموضوعية وىي شروط متفؽ عمييا في معظـ التشريعات العالمية 

 .ومنيا يتعمؽ بما يقوـ بو المخترع مف إجراءات طمب الحصوؿ عمى براءة الاختراع
. الشروط الموضوعية*

ويمكف أف تحمى بواسطة براءة الاختراع الاختراعات :" عمى ىذه الشروط بقوليا03 -07 مف الأمر 03:نصت المادة
" الجديدة والناتجة عف نشاط اختراعي و القابمة لمتطبيؽ الصناعي

: و في المادة السابعة ذكر المواضيع التي لا تعتبر اختراعات و ىي
 المبادئ و النظريات و الاكتشافات ذات الطابع العممي و كذلؾ المناىج الرياضية .
  الخطط و المبادئ و المناىج الرامية إلى القياـ بأعماؿ ذات طابع ثقافي أو ترفييي محض .
 المناىج ومنظومات التعميـ والتنظيـ والإدارة أو التسيير .
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  طرؽ علاج جسـ الإنساف أو الحيواف بالجراحة أو المداواة وكذلؾ مناىج التشخيص .
 مجرد تقديـ المعمومات .
 برامج الحاسوب. 
 الابتكارات ذات الطابع التزيني المحض .

:  لمنح براءة الاختراع ألا وىي3وعميو نستنتج مف المادتيف سالفتي الذكر وجوب توفر شروط 
 أف يكوف ثمة اختراع أو ابتكار .
 أف يكوف الاختراع جديدا .
 أف يكوف ىذا الاختراع قابلا للاستغلاؿ الصناعي .

 حيث أف 8إضافة إلى ىذه الشروط الثلاثة يجب أف لا تتوفر قي الاختراع حالة مف الحالات المنصوص عمييا بالمادة
و  (أخلاقية,اجتماعية ,أمنية  )حالات لا يمكف منح براءات الاختراع مراعاة  لعدة ظروؼ 3المشرع الجزائري قد استثنى 

: حماية لممصمحة العامة و ىذه الحالات ىي
  الأنواع النباتية أو الأجناس الحيوانية و كذلؾ الطرؽ البيولوجية المحضة لمحصوؿ عمى نباتات أو حيوانات .
 الاختراعات التي يكوف تطبيقيا عمى الإقميـ الجزائري مخلا بالنظاـ العاـ أو الآداب العامة .
  الاختراعات التي يكوف استغلاليا عمى الإقميـ الجزائري مضرا بصحة و حياة الأشخاص و الحيوانات أو مضرا

. بحفظ النباتات أو يشكؿ خطرا عمى حماية البيئة
 . (إجراءات طمب الحصول عمى البراءة)الشروط الشكمية *

  يجب عمى كؿ مخترع إتخاذ اجرءات دقيقة لمحصوؿ عمى البراءة، لدي الييئة المكمفة بحماية الممكية الصناعية 
مف اتفاقية باريس أيف الزمت كؿ الدوؿ الموقعة عمى 1   ؼ12وىيئة برءات الاختراع في كؿ دولة ،وىدا طبقا لممادة 

إنشاء مصمحة أو ىيئة خاصة بالممكية الصناعية ومكتب يسمح لمجميور بالاطلاع عمى براءات الاختراع والنماذج 
 .الصناعية والعلامات التجارية والصناعية ، ويقوـ بيذه المياـ في الجزائر المعيد الوطني لمممكية الصناعية 

وبالتالي يجب عمى كؿ مف يرغب في الحصوؿ عمى براءة اختراع أف يقدـ طمب كتابي صريح إلى المصمحة 
الذي يريد حماية اختراعو في الجزائر إيداع طمبو لدى  (شخص طبيعي، تنظيـ، مؤسسة )و عمى المخترع كذلؾ.المختصة

:  الييئة المختصة وىو يأخذ  شكؿ مطبوعة مكتوبة حسب المقاييس تفرضيا ىذه الييئة و يتضمف طمب البراءة ما يمي
كممة يجب أف تقدـ ىذه الوثائؽ في  250 استمارة طمب ووصؼ للاختراع أو مختصر وصفي لا يتجاوز محتواه .1

. نسختيف وتحرر بالمغة الوطنية ، و يمكف ترجمة ليذه الوثائؽ في أي لغة أخرى 
   ورسـ أو عدد مف الرسومات عند المزوـ   -
. وصؿ دفع أو سند دفع رسوـ الإيداع و النشر  -
. وكالة اسـ وعنواف الوكيؿ ، في حالة ما إذا كاف المودع ممثلا مف طرؼ الغير  -
وثيقة الأولوية ووثيقة التنازؿ عف الأولوية في حالة ما إذا كاف المودع شخصا آخر غير صاحب المطمب السابؽ  -

. الطالب بو
. تصريح بثبت حؽ المودع في براءة الإختراع  -
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ذا  كاف الأمر يتعمؽ بشخص معنوي  اسـ الشركة وعنواف مقرىا  -  .اسـ المودع ولقبو وجنسيتو وعنوانو  وا 
يتـ خلاليا  دراسة الطمب مف طرؼ خبراء مختصوف  (شيرا 18عادة )تفصؿ عممية ايداع طمب البراءة ومنحيا فترة 

في مجالات  التكنولوجيا التي يتبعيا الاختراع وخضعوا لتكويف في مجاؿ براءة الاختراع  ودورىـ  يقتصر في الحكـ عمى 
 . جدة الاختراع وحداثتو

. حماية براءة الإختراع -3

   يترتب عمى منح براءة الإختراع لشخص معيف ، تممؾ ىذه البراءة و التمتع بجميع الحقوؽ المترتبة عمى ممكيتيا 
.  مف حؽ احتكار واستغلاليا ،و التصرؼ  فييا بكافة  أنواع التصرفات القانونية 

    و في المقابؿ يمتزـ الكافة بعدـ الإعتداء عمى حؽ صاحب البراءة، و بالتالي يتمتع صاحبيا بحماية قانونية أخصيا 
 (دولية )تتمثؿ في الدعاوى المدنية و الجنائية  و إلى حماية خارجية  (وطنية  )المشرع لبراءة الإختراع إلى حماية داخمية 

 تكفميا الاتفاقات الدولية
.
 

 .(الوطنية )الحماية الداخمية *
   الحماية المدنية لبراءة الاختراع- 

: إذا سلك صاحب البراءة الطريق المدني فانه يستفيد من دعويين مدنيتين

   دعوى الاعتداء عمى البراءة
 دعوى المنافسة  غير المشروعة.  

. الحماية الجزائية لبراءة الإختراع- 
 بأف جعمتا التعدي عمييا 07-03 مف الأمر 62 ،61في المادتيف  ،حماية الجزائية لبراءة الإختراع أخص المشرع

. يشكؿ جريمة يعاقب عمييا القانوف 
: ويمكف رد صور الأفعاؿ التي تشكؿ تعديا عمى الحؽ في براءة الإختراع إلى ما يمي

.   جنحة تقميد اختراع موضوع براءة    *
. جريمة بيع أشياء مقمدة*
. جريمة بيع أشياء مقمدة أو عرضيا لمبيع*
.      جريمة إخفاء شيء مقمد *
. دور براءة الإختراع في التسويق- 

 ذلؾ أف المعمومات "le brevet est un instrument de veille technologique"فالبراءة تعتبر وسيمة لمنيضة التكنولوجية 
 ذلؾ أف la plus systématiqueالتي توفرىا البراءة تعتبر منبع المعمومات التكنولوجية العالمية الكاممة و الأكثر نظامية 

 . مف المعمومات العممية و التقنية موجودة في البراءة 80%
 les brevets comme indicateurs de laكذلؾ يمكف إعتبار البراءة كمؤشر عمى التطور التكنولوجي والتنافسية 

technologie et de concurrence    . 
كما أف لبراءة الإختراع  المحمية دوليا دور جد ىاـ مف الناحية القانونية،بحيث لصاحبيا الحؽ في ترويج وتوزيع 

.  إختراعاتو خارج الوطف 
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.  الإشيارعممية : المحور الرابع

. تعريف الإشيار-1
شكؿ مف أشكاؿ تقديـ الأفكار ، أو السمع أو الخدمات غير الشخصية والمدفوعة "     يعرؼ رجاؿ التسويؽ الإشيار بأنو 

  ."الأجر بواسطة معمف محدد ومعروؼ
شكؿ غير شخصي ، مدفوع القيمة لتقديـ فكرة ، أو سمعة أو خدمة ، ويكوف بواسطة "    كما  يعرؼ الإشيار أيضا بانو 

"  .جية معمومة
عممية اتصاؿ غير شخصية لحساب المؤسسة المشيرة التي تسدد ثمنو لصالح الوسائؿ "    و يعرؼ الإشيار عمى انو 

المستعممة لبثو ويكوف ىذا الإشيار في غالب الأحياف مف إعداد وكالات الإشيار، ويكوف الإشيار عف السمع والخدمات 
 ."لأغراض تجارية، وأحيانا يكوف لأغراض أخرى

.  الخصائص الأساسية للإشيار- 2
    يتميز الإشيار عف غيره مف وسائؿ الاتصاؿ الأخرى مف بيع شخصي ، وترقية المبيعات وعلاقات عامة بخمس 

  :خصائص أساسية تتمثؿ فيما يمي
 يستطيع الإشيار أف يصؿ ويمس جميور كبير ، في بعض الأحياف يستيدؼ الملاييف مف الناس ، وىذا ما جعمو  - 

.  الوسيمة الاتصالية الأكثر استعمالا وتقبلا
 الإشيار عف طريؽ وسائؿ الاتصاؿ يمس جميور كبير ، وىو السبب الذي جعمو الوسيمة الأكثر استعمالا مف طرؼ  - 

 .المعمنيف، وخاصة في مجاؿ السمع ذات الاستيلاؾ الواسع
.  الإعادة والاستمرارية يقوـ الإشيار عمى مبدأ التكرار والاستمرارية في بث الرسائؿ الاشيارية  - 
.  تتميز الرسائؿ الاشيارية بالوضوح والشمولية -  

 الإشيار عبارة عف رسالة يكوف مضمونيا و موضوعيا مراقب بدقة مف طرؼ المعمف ووسائؿ الإعلاـ المختمفة التي   -
 .تبث ىذا الإشيار أي لا يمكف ليا التعديؿ أو التغيير فيو

 .أىمية الإشيار- 3
باعتباره نشاط اتصالي بيف منتج لسمعة أو خدمة وبيف مستيمؾ يريد ,      يعتبر الإشيار مف الأمور ذات الأىمية البالغة

  .تحصيؿ ىذه الخدمة أو السمعة قصد الحصوؿ عمى قيمتيا الاستعمالية أو النفعية
    وقد يكتسي الإشيار أىمية بالنسبة لممنتج والمستيمؾ، فبالنسبة ليذا الأخير يعد الإشيار ضرورة ممحة لتحقيؽ غايتو 
في إشباع حاجياتو لأنو ىو الذي يزوده بالمعمومات ويحيطو بأفضؿ أنواع السمع والخدمات المعروضة، وكذا مواصفاتيا 

وأسعارىا وكيفية الحصوؿ عمييا،وأماكف تواجدىا لكي يمكّنو مف المفاضمة والتمييز بيف أنواع وبدائؿ فيما يتعمؽ بالسمع مف 
. نفس الصنؼ
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بحيث يحث المستيمؾ عمى .    أمّا بالنسبة لممنتج فيعد الإشيار مف أىـ الوسائؿ التي تربطو بعلاقات دائمة مع المستيمؾ
. شراء سمعة أو تحصيؿ خدمة وىذا ما يؤدي إلى تصريؼ المنتجات وتسويقيا 

.      أمّا بالنسبة  لموسيط أي  وسائؿ الإعلاـ، فالإشيار يشكؿ أىـ نسبة في ميزانيتيا
 .أنواع الإشيار- 4
 . الإشيار عمى أساس اليدف-أ
 .إشيار السمعة أو الخدمة*

 ويتعمؽ ىذا النوع مف الإشيار في تسويؽ سمع جديدة لـ تكف موجودة مف قبؿ ، أو سمع قديمة  :الإشيار التعميمي  – 
قامت المؤسسة بإضافة استعمالات جديدة ليا ، ومنو الإشيار الذي غرضو تقديـ مجموعة مف التعميمات الخاصة بالسمعة  

 . أو الخدمة المسوقة وذلؾ فيما يخص مزاياىا وكيفية استخداميا والخصائص المميزة ليا
يتعمؽ الأمر بالسمع والخدمات التي لا يعرؼ الناس معمومات كافية عنيا ، وىذا النوع مف : الإشيار الإرشادي الإخباري– 

. الإشيار ييدؼ إلى إرشاد المستيمؾ عف كيفية الاستخداـ الامثؿ لمسمعة أو الخدمة المعمف عنيا 
. دور الإشيار إلى تذكير المستيمؾ بالسمعة المعمف عنيا مف قبؿ  : الإشيار التذكيري- 
يرمي المعمف مف وراء ىذا الإشيار إلى تقديـ بيانات لمجميور حوؿ منتج أو خدمة بغرض نشرىا  : الإشيار الإعلامي- 

.  وىذا مف اجؿ تكويف عقيدة جيدة ، أو تصحيح فكرة خاطئة تكونت لدى الجميور مسبقا
يفيد ىذا النوع مف الإشيار المستيمؾ  في حالة ظيور منتجات جديدة وخدمات منافسة لممؤسسة او : الإشيار التنافسي- 

. سمع جديدة مكافئة مف حيث النوع والخصائص والمميزات 
يقدـ مقارنة مباشرة بيف العلامة المعمف عنيا والعلامة الخاصة بسمع أخرى منافسة ، وىو أكثر : الإشيار المقارن- 

. الاشيارات المتداولة
  .إشيار المشروع أو المؤسسة*

. يرمي ىذا الإشيار إلى بناء شيرة واسعة أو سمعة طيبة لممشروع في ذىنية المستيمؾ 
 يتمثؿ في تقديـ معمومات عامة ذات أىمية لمعملاء مثؿ الإشيار عف مواعيد العمؿ أو تغيير أرقاـ :شيار التعاملإ-

  .التميفونات أو فتح فرع جديد
تكويف صورة جيدة عف المشروع في أذىاف المستيمؾ عف طريؽ تقديـ بيانات عف دور المعمف  : إشيار العلاقات العامة- 

 . في المجتمع ، وما يقوـ بو مف خدمات ، مثلا الجيود التي يقوـ بيا المعمف في سبيؿ منع تموث البيئة
الذي يظير فيو المعمف بصورة المواطف الصالح، مثلا حث الجميور عمى التبرع لمييئات  :إشيار الخدمات العامة- 

 .الخيرية، أو التبرع بالدـ
يوجو إلى وحدات الإنتاج أو المستعمميف الصناعييف حيث يعمف عف السمع أو المنتجات التامة الصنع  : إشيار صناعي- 

 .والخامات ، والتجييزات التي تتـ بيا عممية التصنيع بغية الخروج بمنتج جديد
  : الإشيار عمى أساس الوسيمة الاشيارية- ب

     تختمؼ الوسيمة الاشيارية باختلاؼ الغرض المراده عف طريقيا ، كما تتفاوت في قدراتيا عمى نقؿ الرسائؿ الاشيارية  
 .ومدى التأثير عمى الجميور
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في  –الإشيار في الراديو  والصحؼ والمجلات المتخصصة ، (يومية ، شيرية  ): الإشيار في الصحف والمجلات -
 .....الأنترنت – بالبريد – التمفزيوف 

  : الآثار الاقتصادية والاجتماعية للإشيار- 5
  :الآثار الاقتصادية*

 : تتمثؿ الآثار الاقتصادية فيما يمي
يجعؿ الإشيار الطمب عمى السمعة مرنا ، حيث أف زيادة عدد المشتريف لمسمعة وتوسيع سوؽ : اثر الإشيار عمى الطمب- 

كما يساعد عمى زيادة سرعة الميؿ . توزيعيا ، يؤدي إلى إمكانية خمؽ علاقات خاصة مميزة لسمعة تباع بأسعار منعقولة
 .العاـ لمطمب إلى الارتفاع وذلؾ بالنسبة لمكثير مف السمع والخدمات

أف المؤسسات الصغيرة التي تستخدـ الإشيار غالبا ما تحقؽ انخفاض في تكاليؼ  :  اثر الإشيار عمى تكاليف الإنتاج-
 .إنتاجيا يعادؿ الانخفاض الذي تحققو المؤسسات الكبيرة

 يساعد الإشيار بطريقة غير مباشرة عمى تحسيف جودة السمع حتى يستطيع :اثر الإشيار عمى جودة السمعة وأنواعيا- 
ثارة الطمب عمى المنتجات  .. المعمف استعماؿ مزاياىا في إغراء المستيمؾ وا 

يساعد الإشيار عمى تنشيط حاجات المجتمع فأصبحت كماليات الأمس  : اثر الإشيار عمى الاستثمار و الدخل- 
ضروريات اليوـ ، وىذا ما أدى إلى وجود تحسينات في المجتمع الاقتصادي بما نتج عنو زيادة في الميؿ إلى استثمار 

 . وبالتالي زيادة الدخؿ 
. الحماية القانونية لممستيمؾ : المحور الخامس

 . التعريف القانوني لممستيمك -1
 والمتعمؽ بالرقابة 30/10/1990 المؤرخ في 90/39 مف المرسوـ التنفيذي  رقـ 2    عرؼ القانوف الجزائري في المادة 

كل شخص يقتني بثمن أو مجانا منتوجا أو خدمة معينة للاستعمال الوسطي أو "والجودة وقمع الغش عمى أف المستيمؾ 
" النيائي لسد حاجاتو الشخصية أو حاجة لشخص آخر أو حيوان يتكفل بو  

      أف ىذا التعريؼ القانوني لـ يفرض شكلا معينا لمقياـ بالعلاقة الاستيلاكية بؿ جعميا مجرد اقتناء الحاجة أو منتج 
أو الخدمة المعروضة للاستيلاؾ مف طرؼ المستيمؾ، إذ أف المشرع الجزائري وفر الوسائؿ والإمكانيات المدية لضماف 
حد معيف مف الحماية لممستيمؾ مف تعسؼ المنتج أو لعارض السمع ،وجعؿ كفالة احتراـ ىذه القواعد عف طريؽ فرض 
قوانيف لمتفتيش والرقابة عمى الخدمات المعروضة مف منتجات لمتحقؽ مف مطابقتيا لممواصفات والمقاييس المقررة قانونا 

. كما يرتب جزاء  مدنية وأخرى جنائية عف المخالفات التي ترتكب مف طرؼ المنتجيف 
. المستيمك حماية عن المسؤولة الأطراف - 2   

 المستيمؾ، حماية جمعيات الأفراد، الحكومة، عمى المستيمؾ حماية مسؤولية وتقع المستيمؾ، حماية يمزـ المشرع
. الموزعة أو المنتجة والمؤسسات

. الحكومات* 
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 الدوؿ في الحكومات دور زاد مصالحو عف والدفاع المستيمؾ حماية بميمة تتكفؿ التي الحركات تنامت أف منذ
 في مواطنييا حماية عف مسؤوليتيا مف انطلاقا وىذا اليدؼ، ىذا تجسيد في تصب ىامة أدوار لعب في المختمفة
. المختمفة المجالات
 تضميؿ، دوف والمعمومات البيانات عمى الحصوؿ في مواطنييا حقوؽ ضماف في الأدوار ىذه أىـ تمخيص ويمكف
 حماية في تصب التي وغيرىا القضايا بيذه التكفؿ ويتـ الخ؛...وانتقاداتو انشغالاتو إلى الاستماع في حقو وضماف
: التالية الحكومية الأجيزة عمؿ تفعيؿ خلاؿ مف المستيمؾ

 وضع عمى الإشراؼ تتولى والتي الحماية، بموضوع العلاقة ذات وىي: الوزارات في القانونية الأجيزة- أ
جراءاتيا المستيمؾ، حماية تكفؿ التي القرارات وصياغة . الحماية بيذه إخلاؿ حدوث حالة في الخاصة وا 
 الإخلاؿ موضوع تجاه والرقابة الإشراؼ عممية في دورىا يتجسد التي وىي: والرقابية الإشرافية الأجيزة- ب
 بالإضافة والموزعيف، والبائعيف لممنتجيف التسويقية الممارسات رقابة إلى عمميا مجاؿ يمتد حيث المستيمؾ؛ بحماية

 الأسعار، المستيمكيف، السوؽ،: لمجالات والمتضمنة التسويؽ بحوث إجراء عمى الإشراؼ بدور الاضطلاع إلى
. والتوزيع الترويج،
 لممستيمؾ، الممنوحة الضمانات كفاية مثؿ التبادؿ بعممية يرتبط ما كؿ إلى الأجيزة ليذه الرقابي الدور يمتد كما
. الخ....للاستعماؿ وصلاحيتيا المباعة، المنتجات وجودة
 يلاحظ ما أف غير المستيمؾ، بحماية المتعمقة القضايا في الفصؿ مسألة في دورىا ويتمثؿ: القضائية الأجيزة- ج
 خاصة محاكـ وجود عدـ إلى بالإضافة القضايا، ىذه مثؿ في الفصؿ في البطء ىو القضائية الأجيزة فعالية تقييـ عند

. التجارية المخالفات ضمف تعالج حاليا فيي المستيمؾ، حماية بقضايا
. الأفراد* 

 المصمحة أصحاب أنيـ منطمؽ مف الحماية تفعيؿ في ىاما دورا جماعات أـ أفرادا أكانوا سواء الأفراد يمعب
 يتيح مما ضمنيا، يعمموف التي المختمفة التنظيمات خلاؿ مف الحماية في الفعاؿ الدور ىذا لعب ويمكف الأولى؛
. المستيمؾ بحماية الإخلاؿ إلى تقود التي التسويقية الممارسات كشؼ
. المستيمك حماية جمعيات* 

 مثؿ المياـ مف بمجموعة القياـ خلاؿ مف وىذا ىاما دورا المجاؿ ىذا في المستيمؾ حماية جمعيات تمعب     
 المتخصصة والييئات الرسمية المؤسسات ودفع حث الطاقات، عمى لمتعرؼ المجتمع بظروؼ المستيمؾ قضايا ربط
 لدى اىتماـ بأكبر تحظى التي القضايا عمى والتركيز الاستيلاؾ، ثقافة ونشر التوعية المستيمؾ، تحمي قوانيف سف إلى

. الخ....التدخيف الاتصالات، اليواء، تموث الغذاء،: وىي المجتمع
 .الإعلام أجيزة* 

 فيما الجماىير توعية خلاؿ مف وىذا لممستيمؾ، الحماية تأميف في ىاما دورا أنواعيا بمختمؼ الإعلاـ أجيزة تؤدي
 الاجتماعية، القضايا ضمف تدخؿ أنيا منطمؽ مف الحقوؽ ىذه عف دفاعيا إلى إضافة ومصالحيا، حقوقيا يخص
 ككؿ  لممجتمع بالنسبة الحساسة القضايا ىذه مثؿ معالجة في المساىمة إلى تيدؼ الإعلامية البرامج أف نجد حيث
.  وواجباتيـ حقوقيـ إدراؾ ليـ يتيح بما المستيمكيف توعية طريؽ عف
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. التسويقي والخداع الغش من المستيمك حماية آليات-  3  
 قبؿ مف عميو الممارس التسويقي والخداع الغش مف لممستيمؾ الحماية توفير تكفؿ الآليات مف مجموعة توجد
 إلى النياية في تقود إجراءات مف الآليات ىذه تتضمنو بما وىذا التبادؿ، عممية إطار في معو تتعامؿ التي الأطراؼ
 التضميؿ حالة في أو لو، قدـ ما تصميـ في عيوب وجود حالة في والكافي المناسب التعويض عمى المستيمؾ حصوؿ

 يذىب قد التي الانتياكات مف ذلؾ غير إلى التبادؿ، موضوع المنتجات جودة بمستوى الخاصة بالمعمومات يتعمؽ فيما
: يمي ما نجد المستيمؾ حماية تكفؿ أف يمكف التي الآليات ىذه أىـ بيف ومف ليا؛ ضحية المستيمؾ

. المستيمك حماية في التسويقية الآليات دور-  4
: التالية النقاط في المستيمؾ لحماية بالنسبة التسويقية الآليات دور يتمثؿ
 الإطار ىذا وفي حقوقو؛ وصيانة حمايتو، يكفؿ بما والتوجيو الإرشاد طريؽ عف المستيمؾ توعية أساليب تفعيؿ* 

 أداة باعتباره) المستيمكيف بيف والثقافة الوعي نشر ىدؼ تحقيؽ في تأثيرا الأساليب ىذه أقوى كأحد الترويج يبرز
 أف ينبغي التأثير حيث مف الوسيمة ىذه أداء في الفعالية تحقيؽ نضمف لكي وعميو ؛(مباشر وغير مباشر اتصاؿ
. جيدة بصورة الترويجية الرسالة وتصمـ تصاغ
 تتضمف أف: بينيا مف العوامؿ، مف مجموعة تتوفر أف يجب المستيمؾ، حماية في المخطط دوره الترويج يؤدي ولكي

 في أىدافيا تحقيؽ إلى النياية في يؤدي مما جودة، وذات ودقيقة وصادقة صحيحة معمومات الترويجية الرسالة
 طرؼ مف تقبميا يضمف بما وضوحيا مدى وما الترويجية الرسالة فكرة اختيار في التوفيؽ مدى إلى بالإضافة الحماية؛
. الخ...إليو الموجو الجميور

 الحماية توفير يتيح مما غلافيا عمى بالسمع الخاصة البيانات كؿ كتابة بضرورة البائعيف أو المنتجيف التزاـ مدى* 
 وكمية بمحتويات كافية دراية عمى المستيمؾ يكوف حيث حرية؛ بكؿ الشراء قرار اتخاذ مف تمكينو ثـ ومف لممستيمؾ،
 ىذه كؿ تصاغ أف عمى الضرورية، المعمومات مف ذلؾ غير إلى المنتجات، مف منتج كؿ استعماؿ وطرؽ ومجالات
. وفيميا استيعابيا لممستيمؾ تتيح وسيمة بسيطة بمغة الأمور

قناع لممنتجات، القياسية المواصفات وضع عممية المختصة والييئات المراكز تولي*   تقديـ أىمية بمدى المنتجيف وا 
 مف حمايتو وكذلؾ التسويقي، والخداع الغش مف المستيمؾ حماية في منتجاتيـ عف والصادقة والدقيقة الكاممة البيانات
. الأخطار

 ىذا أكاف سواء لو المقدمة والخدمات السمع عف لممستيمؾ الضماف توفير بضرورة البائعيف أو المنتجيف إلزاـ* 
.   شفييا أو مكتوبا ضمنيا، أو صريحا الضماف

 حتى الرادعة العقوبات تشديد مع الأسعار، مخالفات يخص فيما المختصة الييئات طرؼ مف الدقيقة الرقابة تفعيؿ* 
. المستيمؾ يتضرر لا
 لا بما الأسعار في التغير متابعة مع لممستيمؾ، الشرائية القدرة مع يتناسب بما واقعية بطريقة الأسعار تحديد- ؾ

. المستيمؾ بمصالح يضر
. والتغميؼ التعبئة ذلؾ في بما والعبوات المواد لاستخداـ الصحية الشروط توفير* 
. التوزيع في العدالة تحقيؽ مع المناسبيف، والزماف المكاف في المستيمؾ إلى المنتجات بإيصاؿ الالتزاـ* 
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. المستيمك حماية في الجودة ورقابة الجودة دور- 5
 نشاط تفعيؿ خلاؿ مف الحماية ىدؼ تحقيؽ أيضا يمكف كما المستيمؾ، حماية ضماف في ىاما دورا الجودة تمعب    

. الجودة عمى الرقابة
. المستيمك حماية ضمان في الجودة أىمية*

 الاتجاه  ىيمنة بعد خاصة المستيمؾ حماية ضماف في تعتمد التي اليامة الآليات مف والتقييس الجودة تعتبر    
 المستيمؾ؛ لو يتعرض الذي التسويقي والخداع الغش ظاىرة تزايد المنافسة، واشتداد الأسواؽ عولمة إلى المتزايد
 ذلؾ أف كما منافسييا، عف الأسواؽ في يميزىا ما عف لمبحث اتجيت المؤسسات أف يعني والتقييس الجودة فاعتماد
 المستيمؾ ىذا أف منطمؽ مف وفائو وضماف رضاه كسب إلى وتسعى المستيمؾ، عمى تركز أنيا نفسو الوقت في يعني
. السوؽ في واستمرارىا لوجودىا الرئيس المبرر ىو

 حماية أجؿ مف وسعيا في ما كؿ بذؿ إلى لجأت الأخرى الأىداؼ مف وغيره اليدؼ ىذا لممؤسسات يتحقؽ ولكي
 مف لو المقدمة المنتجات جودة ضماف طريؽ عف وىذا أصوليا، أغمى مف باعتباره التسويقي الغش مف المستيمؾ

 بيف لمتمييز مرجع بمثابة المستيمؾ يعتبرىا والتي ،(ISO)والمقاييس لممواصفات الدولية المنظمة بمتطمبات التقيد خلاؿ
.  الأسواؽ في المعروضة المنتجات

 ىذه أف أخرى جية مف يعني مما المستيمؾ، حماية بمبدأ تخؿ يجعميا الجودة بعنصر المؤسسات تقيد عدـ أف كما
 والتسويؽ؛ الجودة بيف الموجودة القوية لمعلاقة نظرا مستيمكييا ثـ ومف أسواقيا، مف ىامة أجزاء تفقد سوؼ المؤسسات

.  المقدمة والخدمات السمع جودة في لمنقص نتيجة الرضا بعدـ شعور المستيمكوف سيتممؾ فعندئذ
. المستيمك حماية في الجودة رقابة دور* 
 أغذية أو مواد استعماؿ عف الناتجة الصحية الأضرار مف المستيمؾ حماية في ىاما دورا الجودة عمى الرقابة تمعب   

 والاستيراد للإنتاج قياسية مواصفات ووضع الاحتكار، ومحاربة المستوردة، أو محميا المنتجة السمع وفحص فاسدة،
 تستخدـ والتي المحددة، الأنشطة مف مجموعة:" أنيا بينيا مف الجودة رقابة لمفيوـ تعريفات عدة وتوجد. والتصدير

". سمفا لو وضعت التي المواصفات تمؾ مع ويتطابؽ يتفؽ تحقيقو تـ الذي الإنتاج مف التأكد بيدؼ
 قانونا المؤىموف الأشخاص قياـ خلاؿ مف المستيمؾ حماية في بفعالية دورىا تؤدي أف الجودة عمى لمرقابة ويمكف

 الوثائؽ، في وبالتدقيؽ والمقاييس، والموازيف المكاييؿ أجيزة وبواسطة البصرية، بالفحوص أو المباشرة، بالمعاينة
 ذات والتجييزات الأماكف زيارة إلى بالإضافة المنتج، مف عينات بأخذ أو المسؤوليف، الأشخاص إلى والاستماع

. العمؿ أوقات كامؿ في وىذا للاستيلاؾ، الموجية بالمنتجات العلاقة
. الخلاصة

.الجزائر في المستيمك حماية وآفاق واقع تحميل-  6  
 حماية جمعيات تمارسو أصبحت الذي الضغط لتعاظـ نظرا الدولي المستوى عمى بالمستيمؾ الاىتماـ تزايد بعد     

 تعنى إدارات وتعييف ىيئات إنشاء إلى فعمدت بالمستيمؾ، نسبيا للاىتماـ مضطرة نفسيا الجزائر وجدت المستيمؾ،
 لغرض المعروضة المنتجات مطابقة مدى مراقبة تكفؿ التي والتشريعات القوانيف وسف المستيمؾ، حماية بموضوع
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 حقوؽ الجزائر تبنت فقد ذلؾ إلى إضافة المستيمؾ؛ وحماية الغش محاربة ثـ ومف الجودة، لمقاييس الاستيلاؾ
.المتحدة الأمـ منظمة مواثيؽ أقرتيا التي المستيمؾ  

 المدني المجتمع جمعيات أي الحكومية، غير المنظمات بتشجيع لمحماية الرسمي التوجو ىذا الجزائر دعمت كما
.المستيمؾ حماية مجاؿ في أساسي دور لعب في  
.التسويقي والخداع الغش من الجزائري المستيمك حماية عن المسؤولة الأطراف- أ  

 السمع مراقبة نظاـ تنفيذ تتولى حيث التجارة، وزارة إلى الجزائر في المستيمؾ حماية عمى رسميا الإشراؼ ميمة ترجع
 الدور ىذا تنفيذ يتـ كما والأماف؛ والصحة الجودة لمعايير مطابقتيا مدى زاوية مف بيا المرتبطة والخدمات الغذائية
:في تتمثؿ أخرى وزارية قطاعات الوصية لموزارة إضافة لممستيمؾ الحمائي  

.السياحة مفتشي عمؿ خلاؿ مف وذلؾ السياحة، وزارة*  
صلاح والسكاف الصحة وزارة* .لمصحة الولائية والمخابر الوقاية، مصالح طريؽ عف وىذا المستشفيات، وا   
.النباتية الصحة مصالح البيطري، الطب مصالح بواسطة وىذا الريفية، والتنمية الفلاحة وزارة*   
.الوطني الدرؾ عناصر خلاؿ مف الوطني، الدفاع وزارة*   
.الوطني الأمف كذلؾ النظافة، مكاتب طريؽ عف وىذا المحمية، والجماعات الداخمية وزارة*  

 وجمعيات العمؿ، وأرباب المينية الجمعيات في تتمثؿ رسمية غير أخرى ىيئات الرسمية، الييئات ىذه إلى يضاؼ
 فميس والأخلاقية، النبيمة الميمة بيذه الوفاء في الحكومية الدوائر مساعدة ضرورة منطمؽ مف وىذا المستيمؾ؛ حماية
.نفسو المستيمؾ مف المستيمؾ مصمحة تحقيؽ عمى أحرص  

.التسويقي والخداع الغش من الجزائري المستيمك حماية آليات- ب  
 المستوى عمى نوعي تطور مف المستيمؾ حماية تشيده ما مع تماشيا الجزائر في المستيمؾ حماية تفعيؿ بغية    

 المتعمؽ ،1989 فبراير 07: في المؤرخ( 02-89) رقـ القانوف 1989 سنة أوائؿ في الجزائر أصدرت الدولي،
 المعروضة والخدمات السمع لمراقبة الأساسية المبادئ القانوف ىذا يجسد حيث المستيمؾ، لحماية العامة بالقواعد

 التي الأساسية المبادئ ومف المستيمؾ، عمى الممارس والتحايؿ الغش أنواع مختمؼ وقمع ومحاربة للاستيلاؾ،
:نجد القانوف ىذا تضمنيا  

 في تتسبب أف يمكف التي المخاطر كؿ ضد ضمانات عمى خدمة أو سمعة أكاف سواء المنتج، يتوفر أف إجبارية*
.المادية بمصالحو أو بأمنو، أو المستيمؾ، بصحة ضرر إحداث  
.والتنظيمية القانونية والمواصفات المعتمدة، لممقاييس للاستيلاؾ المعروض المنتج مطابقة إجبارية  *  
.الاستيلاؾ أجؿ مف المعروض المنتج ومميزات بخصائص المستيمؾ إعلاـ إجبارية*  
.الضمانات إجبارية إلى بالإضافة الذاتية، المراقبة إجبارية*  
. التبادؿ إطار في إليو المقدمة المنتجات تجريب في المستيمؾ حؽ*   
 المراقبة بإجراءات متعمقا تنظيميا نصا 70 مف أكثر إصدار تـ التنفيذ، حيز أعلاه إليو المشار القانوف وضع أجؿ ومف

. المنتجات لبعض التقنية والمواصفات  
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 الممارسات عمى المطبقة القواعد يحدد الذي ،2004 جواف 23 بتاريخ 04/02: رقـ القانوف صدور ذلؾ إلى يضاؼ
 مف خاصة بصفة المستيمؾ وحماية عامة بصفة التجاري لممجاؿ المنظمة التشريعية المنظومة تدعيـ أجؿ مف التجارية
 والخدمات السمع بشأف المستيمؾ تضميؿ عمى قدرة مف الأشكاؿ ليذه لما والتلاعب، والغش لمتحايؿ الجديدة الأشكاؿ

. لو تقدـ التي
 

تـــم بـــعون الله 
 ***********************************************


